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197343 Россия 

г. Санкт-Петербург,
ул. Матроса Железняка, 57А
тел. 8 (812) 616-19-20
моб. 8-967-967-19-29
БРИФ НА РАЗРАБОТКУ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ
Максимально четко заполненный бриф помогает составить более полную картину о работе, определить цели
и задачи проекта. Если некоторые вопросы вызовут у вас затруднения, пожалуйста, обратитесь для разъяснений.
1. ОБЩАЯ ИНФОРМАЦИЯ
	1.1. Полное название компании
	

	1.2. Контактное лицо (Ф.И.О., должность,
e-mail, телефон)
	

	1.3. Срок на разработку (планируемая дата начала и завершения работ)
	

	1.4. Официальный сайт компании (если есть)
	

	1.5. Бюджет, который заложен для данного вида работ
	


_______________________________________________________________________________________
2. ПРОДУКТ
	2.1. Краткое описание товара/услуги
	

	2.2. Целевая аудитория (основные характеристики потребителя)
	

	2.3. Конкуренты (желательно с указанием адресов сайтов)
	

	2.4. Конкурентные преимущества вашего
продукта/услуги


	

	2.5. Какая идея и смысл заложены в название компании
	


_______________________________________________________________________________________
3. ЗАДАЧИ
	3.1. Каких целей предполагается достичь
с помощью данного проекта? 
	

	3.2. Основное сообщение, которое должно быть донесено до потребителя («мы инновационная компания», «нам можно доверять», «мы лидеры рынка», «престижный бренд», «высокое
качество и внимание к деталям»)
	

	3.3. Каковы сильные и слабые стороны существующего фирменного стиля (если таковой имеется)?
	


_______________________________________________________________________________________
4. ВЫБОР СТИЛИСТИКИ
	4.1. Образ будущего стиля (строгий корпоративный стиль, развлекательный,
минималистичный, динамичный, молодежный)

 
	

	4.2. Укажите несколько работ, которые
могут послужить примером по стилю
(с уточнениями деталей)


	

	4.3. Пожелания по логотипу (шрифтовой, геральдика, варианты с расшифровкой,
в один цвет)


	

	4.4. Примеры понравившихся логотипов
с указанием конкретных деталей (композиция, цвета, типографика, идея)


	

	4.5. Предполагаемое использование
и основной перечень носителей, обязательных к разработке (визитки, конверты, бланк письма, оформление транспорта, бейджи, компакт-диск, др.)


	

	4.6. Цветовая гамма (желательные
и нежелательные цвета)
	

	4.7. Образы, графические элементы,
которых следует избегать в работе


	


_______________________________________________________________________________________
5. ДОПОЛНЕНИЯ
	5.1. Необходима ли разработка гайдлайна (руководства по использованию фирменного стиля)?


	

	5.2. Планируется ли создание нового сайта или редизайн существующего?
	

	5.3. Укажите дополнительные моменты, которые могли бы помочь в разработке 
фирменного стиля
	

	5.4. Откуда вы о нас узнали?
	


С уважением,

руководитель проектов

Денис Глущенко
